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;. Qué mide?

Decisiones de compra >> cada compra es una decision >> Consumer Reach Points (CRP’s)

o

Poblacion Penetracion Ocasiones
Numero de hogares % de hogares que han comprando  Numero de veces que cada hogar
en el mercado la marca en un ano compra la marca en un ano

Ctoly

124,5m [18,9m 69,2% 9,5
CRP

® Hogares ¢ Cuantos compradores ® Veces elegido por afio
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@ In home
Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas...
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2.820Mio .

elecciones de marca realizadas en Espana
(-8% vs. 2022)

l(AN TAR Fuente: Kantar, Worldpanel Division, Numerator, CPS-GfK
2023 v 2022. Marcas fabricante. TOP 250 marcas.




Top10: Coca-Cola, El Pozo y Asturiana a la cabeza

Ranking Marca
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Comparativa de puestos versus Ranking publicado en 2023
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@ In home
3 marcas se incorporan al Top 50, todas de Alimentacion
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Rankings sectoriales (In Home)

Cambios en los rankings por sectores: entran Tarradellas, Finish y Freson de Palos

Alimentacion
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4] m ¢} Out of home

Rankings sectoriales (Out of Home)

El sector snacking fuera del hogar, perdiendo compradores, fendmeno que no se esta dando en
bebidas.

Bebidas Alimentacion
AQU/\RIUS . A
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@ In home
Ranking regional: El Pozo y Coca Cola encabezan el podio regional

Marcas regionales
Marca #1 2023 en el top10 CCAA*

/ZARSA) ici
1ARSA #3 en Galicia

N° 1 en7 CCAA ‘r
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#6 en Canarias
’

N° 1 en 1 CCAA

Fuente Kantar: “Brand Footprint 2024”
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= f\ n home
Ranking por empresas AL

Nestlé, el mas presente en las cestas de Gran Consumo

Ranking Fabricantes (en millones CRP)
Suma de marcas comercializadas
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Ranking por empresas

Danone y Nestlé, los fabricantes con mas marcas

Lider en el TOP 50
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¢, Qué palancas utilizan las marcas que crecen?
O

B

Innovacion Publicidad Promocion Punto de venta

l(AN TAR Fuente: “Brand Footprint 2024” Kantar 13 BRAND FOOTPRI NT 2024



qopqci In home

La innovacion es la mejor palanca para crecer o mantenerse en el ranking

% de innovaciones realizadas por el TOP 50 marcas

‘ +2 posiciones en el Ranking

* * % * * +06%

Evol. Penetracion

MAHOU ROSE, atrae al

7 target joven hacia la marca.
TOP50 No TOP 50
56% EXxito 44% EXxito

1 44 index Valor

Mahou Rosé vs T. Cervezas

l(AN TAR Fuente: “Brand Footprint 2024” Kantar 14 BRAND FOOTPRI NT 2024



Las Top 50 siguen apoyandose en la publicidad

Del Top 50 marcas de Gran Consumo ha
invertido en publicidad en TV

92% 94% 92% 96%

452
Ranking Top 50 Bebidas

2019 2020 2022 2023

28

Posiciones en el
ranking bebidas

Las marcas que
incrementan inversion

CERVEZA OFICIAL DE LA

alcanzan una evolucién fil| SErcrion epARGA
12% mas favorableeliE ; +52%
las que no lo hacen : Penetracion
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@ In home

Las promociodn sigue siendo una variable fundamental

%Cuota promocional del TOP 50

2019 2020 2021 2022 2023

1 de cada 4

marcas que aumentan su presion

promocional en 2023 crecen en CRP’s.

Promocion DANONE
N

Mas de un ano después, “Danone a 1€” sigue con niveles de
penetracion muy superiores a lo que era habitual anos atras
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Conclusiones BRAND FOOTPRINT 2024

()
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Coca Cola repite como marca
mas elegida en Espana,
dentro y fuera del hogar.

El Pozo vuelve a ser la marca
que entra en mas hogares, y la
12 en alimentacion.

Central Lechera Asturiana
cierra el pédium, y encabeza
el ranquing de lacteos.

Lays’s lidera el ranquing de
alimentacion fuera del hogar.
Fairy el de drogueria.
Colgate el de higiene y
cuidado personal.

Patano de Canarias el de
frutas y verduras.

ICANTAR
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(4)

O

El Pozo y Coca Cola
encabezan el podium regional,
seguidos de Campofrio.

Este ano se observa una
menor incidencia de las
marcas regionales.

Nestlé es el fabricante mas
presente en las cestas de
Gran Consumo, y el que
cuenta con mas marcas en el
Top 50.

10 fabricantes superan los
100 millones de CRP’s.

Maximizar la penetracién
sigue siendo clave para crecer.

Innovar con éxito,

apoyar las marcas con publicidad,
realizar promociones efectivas, y
trabajar con la distribucién han
demostrado ser las palancas mas
eficaces.
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